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[摘　要 ]学术期刊编辑活动是一种高层次、隐匿性精神产品的创造过程 ,具有独特价值

和特征。 学术期刊传统的办刊思维面临挑战 ,而策划是铸造学术精品的关键。
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　　学术期刊担负着繁荣学术、探索学理、传播知识、承续文明的崇高使命 ,做好这项工作的意义自不待言。但不可否认 ,

在市场化整合中学术期刊面临着不少困窘。世纪更迭、社会转型和学术研究的新趋势将向学术期刊传统的办刊思路和编

辑思维提出挑战 ,对学术编辑提出更高的要求 ,而策划是铸造学术精品的根本保证。

一、学术期刊的编辑价值和特征

“编辑”一词内涵丰富且富有时代气息 ,用词频率极高。 可为名词 ,又算动词 ;既为主体 ,又属过程。 先秦即有编辑之

义 ,字体组成 ,文章排写 ,竹简形式 ,无不因编辑而成 ,孔子编辑“六经”成为日后学人经典 ,对于我国社会文化的影响可谓

至大至伟。及至当代 ,电影电视需编辑组合 ,电脑、网页需编辑来排列 、策划。可以说 ,编辑作为人类智慧和认识能力的载

体 ,作为研究、开发、传播人类文明成果的工具的地位已得到公认。我们认为 ,编辑是精神文化产品的把关人 ,科学知识的

传播者 ,人文精神的守护者 ,人类文明的创造者。编辑活动是一种高层次、隐匿性精神产品的创造过程。学术期刊的编辑

活动则与学术探索的过程紧密相连 ,是学术编辑依照一定的指导思想 ,对学术研究的初级成果 (文字等 )进行组织、审读、

编选、加工 ,使之得以出版的过程。 具有以下特点:

第一 ,学术期刊的定位应在“学术”两字。 “学术”即学问之术 ,指专门的、有系统的学问。 蔡元培“学为学理 ,术为应

用”的提法 ,梁启超“学者术之体 ,术者学之用”的认识 ,严复“学为知 ,术主行”的思考 ,是对学术内涵的精辟揭示。 学术是

一个民族的精神之光 ,是人类理性认识的系统化 ,其价值在于“创新性、探索性和学术性”。“学术者 ,天下之公器” ,学术以

追求真理、探索未知为己任 ,因而其以社会效益为行为规范 ,泡沫学术、浮躁文风、色情迷信等不良倾向与之格格不入。

北大学者袁行霈曾对学术的气象作过论述: “作诗讲究气象 ,诗之气象如山峦之有云烟 ,江海之有波涛 ,夺魂摄魄每在于

此。 做学问也要讲究气象 ,学问的气象如释迦之说法 ,霁月之在天 ,庄严恢宏 ,清远雅正 ,不强服人而人自服 ,无庸标榜而

下自成蹊。”学术期刊应该成为学术精神的塑造者。而如今 ,学术 ,这一最圣洁的一块净土 ,也开始受到侵蚀 ,一种浮躁之

症在国内学术界游荡 ;赝品之风早离青萍之末 ;平庸之气也正在侵蚀精华。当前 ,学术打假的呼声开始不绝于耳。我们的

学术期刊阵地应该清除赝品 ,拒绝平庸。“精神鸦片”与“文化垃圾”势在必禁之列。爱因斯坦曾十分精辟地分析科学家“探

索的动机”。他说 ,在科学的殿堂里 ,有许多人所以爱好科学 ,是因为科学给他们以超乎寻常的智力上的快感 ,科学是他们

自己的特殊娱乐 ,他们在这种娱乐中寻找生动活泼的经验和雄心壮志的满足 ;另外还有许多人所以把他们的脑力产物奉
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献在祭坛上 ,为的是纯粹功利的目的。 如果上帝有位天使跑来把所有属于这两类人都赶出殿堂 ,那么聚集在那里的人就

会大大减少 ,但是 ,仍然还有些人留在里面。 这些人当然是指为追求真理而献身的人 [1]。

第二 ,学术期刊的编辑活动具有参与的隐匿性。编辑活动是一种对象化的实践活动 ,在编辑实践中存在主客体关系。

学术期刊编辑这一主体不仅只是对稿件的选择、加工和引导 ,担当文化作品的传播中介 ,而且还通过作品将自己创造性

的一面与作者的学术研究和科学探索相联。学术期刊的编辑活动是编辑参与人类精神产品创造的过程 ,其活动范围是人

类的精神文化和科学技术领域 ,活动的过程是学术产品的生产流程 ,评价活动的标准是社会效益 ,活动的结果又往往是

下一步研究的开始。 但是 ,学术编辑的劳动却难以在物化的精神产品中反映 ,具有隐匿性。

第三 ,学术期刊编辑活动技术性和规范性要求较高。学术规范既包括动态规范 (程序规范 )、静态规范 (形式规范 ) ,也

包括对学术目的、对象、范畴、方法、功能的规律性认识。 它是最优劳动程序和最优传递方式的总结和表述。 所谓动态规

范 ,通常指审稿视角 (政治性、思想性、创造性、审美性 )、改稿原则 (原稿完整性 、风格统一性、稿件规范性 )等等 ;所谓静态

规范 ,如语言文字方面的专业术语、概念表述、语法、标点、文字 (含外文 )、标题、篇名、署名、图表、注释等等。 学术期刊的

版式设计也必须严肃庄重、和谐规范、端庄醒目。

二、学术期刊的困境与症结

在众多的编辑出版物中 ,学术期刊有其独特的编辑理念和读者、作者群体。 我们在承认众多的学术精品不断问世的

同时 ,亦应正视其发展面临的困境和尴尬。 随着现代出版业的市场化 ,出版部门间抢读者、抢作者、抢市场的竞争日趋激

烈 ,媒介革命和入世对出版的挑战迫在眉睫 ,很多期刊都在寻求致胜谋略和发展之道。但更多的期刊经营则举步维艰 ,出

现了“市场边缘化”现象。 这已引起不少同仁和读者的关注。这种病症主要有:

第一 ,学术期刊的编辑缺乏建构意识和大文化观念。在当前的社会转型和文化塑造中 ,编辑应“代表先进文化的前进

方向” ,承担起“探索真理、繁荣学术、传播知识、创造文化”的历史重任 ,力争对社会文化有推动或导向作用。 编辑主体要

有前瞻的学术视野 ,强烈的精品意识 ,追踪学术前沿、理论热点和社会思潮 ,对人们关注困惑的社会问题作出科学阐释。

编辑不仅要完成文化选择与传播的任务 ,而且要肩负起文化创造和文化建构的时代使命。 这种大文化观念就是“问题意

识” ,而所谓问题“就是公开的、无畏的、左右一切个人的时代声音。 问题就是时代的口号 ,是它表现自己精神状态的最实

际的呼声。”是一个采璞输玉的创造 ,为时代立言 ,为文化立心 ,哺时代之音是我们无悔的追求。

第二 ,学术期刊编辑出版长期以来大多处于一种粗放经营状态 ,缺乏整体设计和个性塑造 ,因而形成千刊一面的办

刊模式 ,少有特色。我们知道 ,编辑出版期刊是一项系统工程 ,既要有编者 ,又有著者。从主客体关系的角度看 ,编辑处于

主体地位 ,他面对着两个客体 ,即著者和著者提供的精神产品原坯。而编辑发挥主体作用的重要表现 ,就是制定正确的办

刊方针 ,确定独特的编辑思想 ,进而形成一定的风格和特点。

第三 ,学术期刊的编辑实践中存在许多不足。人们把选题、组稿 、加工、整理、校对称为“六艺” ,编技精湛 ,才能奉献出

“高、新、深”的精品自不待言。 但当前许多学术期刊在组稿和选题中缺乏主动出击 ,等米下锅 ;在栏目设置上 ,贪大求全 ,

广种薄收 ;在编排加工中 ,不能美其思想 ,全其风格。

第四 ,学术期刊的“包装”和经营缺乏个性 ,显得“脸谱化”。学术期刊属公益性、基础性的性质和高知读者群导致其封

闭性和内向性 ,曲高难免和者寥寥。在计划经济体制下形成的“等、靠、要”心理和财政拨款制度下的“旱涝保收”惰性思维

使之缺乏造血功能 ,无法与市场实现对接。学术期刊的形式固然追求庄重、朴实、典型 ,但过于强调严肃性和规范性 ,活泼

不足 ,缺乏时代感和风格美。 以上种种问题固然有历史、体制、社会等多种因素所致 ,但编辑主体策划意识淡薄是影响学

术期刊生存和发展的重要原因。

策划编辑是文化产业时代的新角色。角色转换使编辑不仅仅是修修补补为他人作嫁衣裳的工艺匠 ,而且又是承担重

要社会使命的具有创造性劳动特征的文化传播者和“导演”。策划编辑从一开始就进入文化作品制作过程 ,从选题、组稿、

加工到装帧设计、编印、市场营销等各阶段、各环节均发挥着创意、主导的作用。而如何遵循文化产业的根本宗旨 ,辩证地

处理好社会效益和经济效益的关系 ,是必须遵循的一个根本原则。

三、加强对学术期刊策划的思考

在今天期刊已走向产业化 ,一些综合类、文学艺术类、时事政治类期刊不断抢占市场 ,争取读者、发展自己的情况下 ,
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学术期刊应对自己传统的编辑理念、办刊模式、经营方略进行反思和策划 ,以适应社会和时代发展的需要。

(一 )理念策划。理念是编辑出版中所体现的理想追求、价值准则和行为规范在精神上的积淀和升华。其具体表征为

编辑思想和办刊方针。学术是精神生命的本质律动 ,学术探索就是在“已知”的基础上探求“未知” ,这就需要一种精神 ,一

种勇气 ,需要一种责任感和执着。 马克思曾说 ,“精神的实质就是真理本身” ,对真理的探索必须符合真理 ,符合真理的探

索就是扩大了的真理。从这个意义上说 ,学术期刊在作为载体传递知识的同时 ,还具有文化积累和文化创造的意义 ;学术

范式的革命不仅要有学统可依 ,学脉可寻 ,更要有思想自觉的积淀和支撑。 我们提倡学术对话 ,追求自觉和学者自主 ,鄙

视学术泡沫 ,塑造学术人格 ,呼唤“有学术的思想和有思想的学术”。学术期刊策划应以提升学术品位 ,铸造学术精品为宗

旨 ,不媚俗、不猎奇、不逐流。学术策划主体应以理性语言探索真知未知 ,以思想的灼见照澈幽暗 ,以登泰山而小天下的胸

襟审视和评判学术文化 ,在学术编辑中承当参与创造和建构的重任。

(二 )特色策划。出版界大家邹韬奋说 ,“没有个性和特色的刊物 ,生存已成问题 ,发展更没有希望了”。学术刊物的特

色表现为: 区域 (地方 )特色、学科特色、栏目特色。这种策划实质就是找准自己在期刊市场上的坐标 ,形成人无我有、人有

我新的品牌风格、选题范畴、读者定位。 从全国的学术刊物看 ,有专业性的 ,有综合性的 ,要策划出好的学术期刊并非易

事 ,只有通过调研和论证 ,通过巧妙的构建 ,才能设计出独具匠心又具学术导向的品牌拳头产品。

(三 )形式策划。期刊的形式包括装帧设计、版式、开本、封面、用纸、印刷等各方面 ,它属于编辑美学范畴 ,既是直观的

欣赏形式 ,又是无声的载体广告。 出版技术的革命 ,给书刊的形式策划提供了极为广阔的空间 ,形式设计也日渐多样化 ,

呈现出不同的审美价值和艺术风格。或庄重、朴实、典雅 ,或艺术、浪漫、潇洒。形式设计赋予理念、特色以视觉的实感 ,使

形式和内容相得益彰 ,让读者观其“颜”而知其“心”。目前 ,学术期刊千篇一律的排版样式 ,整期标题字体、字号、位置刻板

划一 ,给人一种呆板、沉 闷 之 感 ,难以刺激读者兴趣。在 封 面 设 计 中 要 彰 显 明 确 、或 庄 或 谐 ;在字体字号上 ,要布局合理 ,和

谐有序 ;在排版设计中 ,要疏密得当 ,错落有致。我 们 的 策 划 编 排 要 注 意 使 刊 物 “严 ”而 不 “呆 ” ,“活 ”而 不 “俗 ” ,充满个性与

活力 ,在规范中具有多样性 ,在严谨中不失艺术性。总 之 ,形式设计既要体现学术刊物不同于文艺性或消遣性的刊物 ,又

可以寓教于乐 ,精心包装 ;既要突出每一期的主题 ,又能保持整体协调 ,实现刊物形象与内容的完美结合。

(四 )市场策划。学 术 期 刊 的 编 辑 出 版 是 社 会 主 义 精 神 文 明 建 设 的 重 要 组 成 部 分 ,由于其性质的公益性和效应的潜在

性 ,由于其发行量少 ,读者多属高知层消费群体 ,无法与市场实现直接对接。但 这 并 不 是 说 我 们 在 市 场 经 济 的 挑 战 下 面 就

无 能 为 力 ,加入 W TO的挑战 ,出版产业的革命 ,知识形态的多元化格局 ,这使提高编辑的市场策划能力已趋当务之急。

“狼 ”来 了 ,我们必须早定对策 ,争取主动。精 心 策 划 ,找准市场与期刊的契合点 ,实现“双 效 益 ”是 可 行 的 。有 的 学 刊 在 了 解

市 场 、熟 悉 经 营 的 基 础 上 ,按照出版工作的自身规律 ,找到适合学刊的市场运作机制。比 如 ,由政府和社会团体联合办刊 ;

建立出版基金 ;刊登健康高雅广告 ;以刊养刊等。 当 然 ,走与市场接轨之途决不等于“金 钱 化 ”、“低 俗 化 ”。
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