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我国工业国际竞争力的现状

50 年来尤其是改革开放 20 年来
,

中国工业有了长足发

展
,

并从国内走向了国际市场
,

具有了一定的国际竞争力
。

从

国际贸易的角度看
,
1 9 8。 年

,

中国出 口商品总额为 18 1
.

19

亿美元
,

19 85 年为 2 7 3
.

3 5 亿美元
,
1 9 9 0 年为 6 2 0

.

9 1 亿美

元
,

1 9 9 4 年增至 1 2 1 0
.

0 6 亿美元
,

1 9 9 8 年又猛增至 2 8 3 7
.

5 7

亿美元
,

是 1 9 8。 年的 10 倍
。

其中工业制成品出 口 1 980 年为

9 0
.

0 5 亿美元
、

2 9 8 5 年为 一3 5
.

2 2 亿美元
、
1 9 9 0 年为 4 6 2

.

0 5

亿美元
、

1 9 9 4 年增 至 2 0 1 2
.

9 8 亿美元
,

1 9 9 8 年猛 增至 l

63 1
.

57 亿美元
,

是 1 9 8 0 年的 18 倍
。

不仅如此
,

中国工业在发

展壮大的过程中
,

还形成了一批颇具影响的驰名商标
。

据不

完全统计
,

到 1 9 9 6 年
,

在 已经注册的商标中
,

具有一定知名

度的就有 1 38 。 多件
,

经国家权威机构— 国家工商行政管

理局认定的驰名商标 已达到 42 个
,

其中蝴蝶缝纫机
、

康佳电

器
、

海尔电器等一批商标
,

已驰名海外
,

具有了较强的国际竞

争力
。

但是
,

我们必须清醒地看到
,

中国工业的国际竞争力从

总体上讲并不强
。

我们可以从以下的数据分析中看出
。

第一
,

传统的
、

劳动密集型初级产品工业有一定的优势
,

深加工
、

精加工
、

资本密集型
、

技术密集型的具有高附加值的

产品工业处于劣势
。

统计资料显示
,

1 9 80 年至 1 9 9 4 年的 14

年间
,

初级产品的出 口额占总出 口额的比重很大
,

许多年份

占到了 50 % 以上
,

且初级产品的进出 口值年年顺差
。

但是
,

具有一定附加值的工业制成品
,

如机械和交通运输设备的出

口 比例
,

一 般 占 出 口 总 额 的 百 分 之 十 几

,

而 且 工 业 制 成 品 的

进 出 口
值 除

1 9 8 2
、
1 9 9 0

、

1 9 9 1
、
1 9 9 2

、
1 9 9 4 五 年 顺 差 外

,

其 余

23/ 的统计年份为逆差
,

可 见

,

其 竞 争 力 不 强

。

第 二

,

在 中 国 工 业 中

,

轻 纺

、

杂 项 制 品 的 工 业 有 一 定 的 竞

争 优 势

,

重

、

化 工 业 产 品 和 高 技 术 含 量 的 机 电 产 品 工 业 竞 争

处 于 劣 势

。

在 中 国 工 业 产 品 出
口

贸 易 中

,

轻 工 产 品 的 出
口

占

有 较 大 的 比 重

。

20 世纪 80 年代中期以来
,

中 国 工 业 产 品 的

出
口

几 乎 主 要 依 靠 以 劳 动 密 集 型 为 主 要 特 点 的 轻 工 业 产 品

,

其 出
口

在 中 国 经 济 增 长 中 的 贡 献 趋 近 2。%
。

80 年代后期
,

轻

工 业 产 品 出
口

增 量 不 仅 占 全 部 工 业 品 出
口

增 量 的 50 % 以

上
,

甚 至 个 别 年 份 的 出 口 增 量 主 要 是 由 轻 工 业 产 品 完 成 的

。

轻 工 业 产 品 不 仅 保 证 了 出
口

增 量 的 实 现

,

而 且 还 消 除 了 非 劳

动 密 集 型 产 品 下 降 导 致 的 出 口 发 展 的 消 极 制 约

。

其 间

,

纺 织

工 业 品 的 出 口 尤 为 突 出

。

仅
1 9 9 3

、

1 9 9 4
、

1 9 9 5
、

1 9 9 7
、

1 9 9 5
年

间
,

纺 织 品 出
口

占 工 业 制 成 品 出
口

年 均 为 21 %
,

占 总 出
口

量

的 比 重 年 均 为 ” %
。

根 据 国 际 贸 易 实 证 学 者 衡 量 一 国 某 类

出
口

商 品 国 际 竞 争 力 及 其 比 较 利 益 强 弱 指 标 的 特 化 系 数

( i n d e x o f r e l a t i
v e e x p o r t p e r f o r m a n e e )

,

我 们 选 用 世 界 主 要

纺 织 品 贸 易 的 国 家 和 地 区 与 我 国 比 较

,

论 证 我 国 纺 织 品 在 工

业 制 成 品 当 中 的 比 较 优 势

。

特 化 系 数 的 计 算 公 式 为

:

收 稿 日 期

: 2 9 9 9
一0 6一z `
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式中,

戈

j
表 示 i 国 j 类商品的出口值

;

I 表 示 不 同 国 家
,
i ~ 卜二m ;

J 表 示 不 同 商 品
,

j一卜二
,

R心
表 示 i 国 j 类商品的特化系数

。

经 济 含 义 是

,

当
i 国 j 商品 出 口在全世 界商品 出口的 占

有率大 于该 国商品 总出 口在全 世界商 品总 出 口的占有率 时

(凡 j> 1 )
,

则 该 国 在 j商 品上 有显著相对优势
,

相 反 则 缺 乏 优

势

.

利 用 特 化 系 数 公 式

,

测 算 美 国

、

日 本

、

意 大 利

、

德 国

、

韩 国

、

巴 基 斯 坦

、

印 度

、

土 耳 其 与 中 国 的 纺 织 品 系 数

,

结 果 中 国 纺 织

品 生 产 年 均 系 数 与 印 度 处 在 同 一 水 平 (4
.

0 )
,

高 于 美 国 ( .0

4 ) 旧 本 ( 0
.

4 3 )
、

德 国 ( 0
.

7 )
、

意 大 利 ( 1
.

8 5 )
、

韩 国 ( 3
.

5 )
、

低 于

土 耳 其 (5
.

3 8 )
、

巴 基 斯 坦 (8
.

3 )
。

因 此

,

我 国 纺 织 工 业 的 国 际

竞 争 力 水 平 属 世 界 前 列

。

在 工 业 制 成 品 的 出
口

贸 易 中

,

杂 项 制 品 贡 献 较 大

。
1 980

一1 9 9 8
年 的 统 计 资 料 表 明

,

杂 项 制 品 出
口

在 工 业 制 品 出
口

中 的 份 额 年 均 达 到
l 3/ 以上

,

有 些 年 份 竟 达

12/
,

最 低 年 份

也 占
l 4/

。

在 进
口

方 面

,

杂 项 制 品 仅 占 工 业 制 品 的 年 均
11/ 8

,

足 见 杂 项 制 品 在 弥 补 工 业 制 品 贸 易 亏 损 方 面 的 作 用

。

然 而

,

机 械 及 运 输 设 备 的 出
口

,

年 均 占 工 业 制 品 出
口

的
1 4

.

8%
,

即

1/ 6 不 足
.

进
口

年 均 却 占 到 41 %
.

化 工 及 有 关 制 品 的 出 口

,

年

均 占 工 业 制 品 出 口 的
8 写

,

进
口

年 均 却 占 17 %
。

足 见 重 化

、

机

械 及 运 输 设 备 工 业 的 国 际 竞 争 力 不 强

。

第 三

,

高 新 技 术 高 附 加 值 的 工 业 竟 争 力 处 于 劣 势

.

中 国

高 新 技 术 含 量 及 高 附 加 值 产 品 出
口

占 总 出 口
的 比 重

,

与 西 方

发 达 国 家 相 比

,

其 竟 争 力 的 差 距 尤 为 明 显

.

以
1 990 年为例

,

中 国 高 技 术 密 集 型 产 品 与 机 械

、

运 输 等 中 等 技 术 含 量 的 产 品

出
口

占 总 出
口

的 比 重 分 别 为
9

.

98 和 1 1
.

8
,

美 国 为 30
.

58 和

4 3
,

日 本 为
3 5

.

2 8 和 6 5
,

德 国 为
1 7

.

9 和 4 9
,

法 国 为
1 7

.

5 3 和

3 5
,

意 大 利 为
13

.

4 8 和 3 7
,

英 国 为
2 2

,

1 7 和 4 0
,

加 拿 大 为
9

.

2 9 和 5 9
。

中 国 的 统 计 资 料 表 明

,

1 9 9 5
、
1 9 9 4

、

1 9 9 5
、

1 9 9 7 和

1 9 9 8 年
,

高 新 技 术 产 品 的 出 口 占 工 业 制 成 品 出 口 的 比 重 年

均 为
6

.

8 %
,

占 总 出 口 的 比 重 年 均 为
5

.

8%
。

再 拿 我 国 当 前 货

物 贸 易 出 口 中 高 附 加 值 和 高 技 术 含 量 的 货 物 出 口 金 额 及 其

在 全 部 货 物 出
口

中 的 比 重

,

以
1 9 9 6 年 为 例

,

与 美 国

、

英 国

、

日

本

、

德 国

、

法 国

、

加 拿 大

、

新 加 坡

、

韩 国

、

印 尼

、

印 度

、

马 来 西 亚

作 同 类 比 较 (见 表 1 )
,

我 们 不 难 看 出

,

中 国 高 新 技 术 含 量 的

高 附 加 值 的 产 品 出
口

金 额 偏 小

,

比 重 太 低

,

这 足 以 说 明 中 国

高 新 技 术 含 量 的 高 附 加 值 的 产 品 工 业 的 国 际 竞 争 力 不 强

。

表
1 一 些 国 家 高 附 加 值 和 高 技 术 含 t 货物贸易出口情况 (亿 美 元

,

% )

国国别别 中 国国 美 国国 英 国国 日本本 德 国国 法 国国 加 拿 大大 新 加坡坡 韩 国国 印尼尼 印度度 马 来来

西西西西西西西西西西西西西西亚亚

金金 额额 2 6 9
.

3 888 1 9 8 000 8 5 0
.

3 555 1 5 1 000 1 1 0 000 6 8 6
.

5 555 3 0 7
.

1 555 7 3 7
.

0 111 4 4 4
.

3 333 4 6
.

7 666 2 3
.

5 000 3 9 4
.

4 888

占占 出 口口 2 1
.

000 4 4
.

000 4 0
.

000 3 9
.

000 2 5
.

000 3 1
.

000 24
.

000 7 1
.

000 3 9
.

000 1 8
.

000 1 0
.

000 6 7
.

000
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总 之
,

中 国 初 级 产 品 工 业

、

轻 纺 工 业 和 杂 项 产 品 工 业 有

一 定 的 国 际 竞 争 优 势

,

在 国 民 经 济 中 起 促 进 作 用

。

而 在 未 来

的 经 济 发 展 中 起 主 导 作 用 的 重 化

、

机 电 和 高 新 技 术 产 品 工

业

,

尤 其 是 高 新 知 识 和 高 新 技 术 产 品 工 业 无 竟 争 优 势 可 言

.

二

、

影 响 我 国 工 业 国 际 竞 争 力 的 因 素

第 一

,

体 制 因 素

。

中 国 的 经 济 体 制 改 革 已 进 行 了 2。 年
,

取 得 了 一 些 成 效

,

但 体 制 方 面 的 许 多 问 题 依 然 存 在

,

仍 有 不

少 弊 病

。

其 中 最 主 要 的 弊 病 之 一

,

就 是 旧 体 制 不 仅 在 很 长 的

时 间 内 仍 然 对 经 济 的 发 展 产 生 影 响

,

而 且 对 改 革 所 形 成 的 成

果 产 生 制 约 作 用

。

就 工 业 管 理 体 制 而 言

,

改 革 前 的 工 业 管 理

体 制 是 行 政 管 理 体 制

,

企 业 的 人

、

财

、

物

、

产

、

供

、

销 都 由 政 府

直 接 管 理

,

政 企 不 分

、

条 块 分 割

、

多 头 管 理

、

多 层 管 理 和 交 叉

管 理

,

这 种 体 制 严 重 地 制 约 着 企 业 的 发 展 和 竞 争 力 的 形 成

。

虽 然 对 这 种 管 理 体 制 进 行 了 20 年的改革
,

但 问 题 远 未 解 决

。

1
.

对 企 业 的 宏
观

管 理 体 制

。

通 过 政 企 分 家

、

放 权 让 利

、

归

并 管 理 部 门

、

组 建 股 份 公 司

、

改 变 工 业 管 理 部 门 职 能

、

企 业 层

层 下 放 等 对 旧 的 管 理 体 制 进 行 改 革

,

减 轻 了 旧
体 制 的 一 些 弊

病

,

但 出 现 了 一 些 新 问 题

。

如 一 方 面 政 企 不 分

、

条 块 分 割

、

多

头 管 理

、

多 层 管 理 依 然 存 在

,

另 一 方 面 又 出 现 无 头 管 理

,

或 者

是 有 利 时 有 头 管 理

、

多 头 管 理

,

无 利 时 则 无 头 管 理
;
一 方 面 放

权 让 利

,

但 按 市 场 经 济 要 求 的 独 立 自 主

,

自 主 经 营

、

自 负 盈 亏

的 企 业 的 权 力 又 不 够

,

另 一 方 面 又 出 现 了 权 益 和 利 益 无 约

束

,

即 放 任 自 流

、

利 益 流 失

;
一 方 面 当 利 益 发 生 冲 突 时

,

中 央

和 地 方 政 府 往 往 干 预 企 业

,

另 一 方 面 企 业 的 许 多 问 题 地 方 政

府 又 无 力 解 决

,

且 形 成 了 地 方 和 企 业 利 益 保 护 主 义

。

2
.

产 权 制 度

。

改 革 开 放 以
前

,

全 民 所 有 制 企 业 的 生 产 资

料 所 有 权 和 经 营 权 是 明 晰 的

,

即 国 家 代 表 全 民 所 有

,

国 家 直

接 经 营 管 理 企 业

,

企 业 厂 长

、

经 理 是 国 家 派 出 人 员

,

代 表 国 家

行 使 所 有 权 和 经 营 权

。

改 革 开 放 以 后

,

国 有 企 业 推 行 了 所 有

权 与 经 营 权 分 离

,

即 国 家 仍 是 生 产 资 料 的 所 有 者

,

而 经 营 权

则 下 放 给 企 业

,

由 企 业 的 法 人 代 表 从 事 企 业 的 生 产 经 营 管 理

活 动

,

保 证 国 有 资 产 增 值

。

这 里 的 问 题 在 于

,

如 果 国 家 监 督 过

严

,

干 预 过 多

,

这 种 体 制 就 与 改 革 开 放 前 毫 无 二 样

。

如 果 监 督

过 松

,

干 预 过 少

,

就 会 出 现 另 一 种 结 果

,

那 就 是

,

生 产 资 料 在

法 律 上 归 国 家 所 有

,

所 有 权 与 经 营 管 理 权 分 离

,

国 家 不 直 接

经 营 管 理 企 业

。

同 时

,

企 业 的 各 行 政 主 管 部 门 转 变 了 职 能

,

也

不 直 接 经 营 和 管 理 企 业

。

再 加 之 全 国 国 家 企 业 那 么 多

,

作 为

政 府 的 国 务 院
又 远 离 企 业

,

不 可 能 也 无 能 力 向 每 个 企 业 派 官

员 行 使 生 产 资 料 所 有 权

,

这 样 一 来 企 业 生 产 资 料 的 所 有 者 则

虚 无

。

事 实 上 生 产 资 料 的 所 有 权 与 经 营 权 不 是 分 离

,

而 是 一

并 都 交 给 了 企 业 的 法 人 代 表

。

现 实 的 情 况 是

:

国 有 企 业 主 要
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是由企业内部人控制
。

可 想 而 知

,

在 这 样 的 体 制 下

,

再 加 之 其

他 的 体 制 不 健 全

、

不 完 善

,

如 何 保 证 国 有 资 产 不 流 失 并 使 其

增 值

,

如 何 增 强 国 有 企 业 的 国 际 竞 争 力

。

3
.

投
资 体

制

、

人 事 制 度

、

分 配 制 度

。

目 前

,

我 国 的 投 资 体

制 仍 然 是 以 国 家 投 资 为 主

。

这 种 体 制

,

一 方 面 使 财 政 和 银 行

始 终 处 于 货 币 不 足 的 压 力 状 态 下

,

企 业 发 展 所 需 要 的 资 本 金

难 以 筹 措
;
另 一 方 面 社 会 上 大 量 的 个 人 货 币 以 储 蓄 的 形 式 滞

积 在 银 行 金 融 部 门
,

难 以 转 化 为 生 产 发 展 资 金

。

这 既 不 利 于

企 业 的 发 展

,

也 不 利 子 企 业 经 营 管 理 水 平 的 提 高

,

更 不 利 于

国 家 财 政

、

金 融 政 策 的 调 控

。

关 于 人 事 制 度

,

尤 其 是 企 业 的 人 事 制 度 跟 旧 的 体 制 相 比

没 有 多 大 的 变 化

,

企 业 的 管 理 者 依 然 由 行 政 部 门 任 命

,

而 不

是 在 市 场 中 通 过 优 胜 劣 汰 的 竞 争 形 成

。

这 种 制 度 的 弊 端 较

多

。

这 也 是 我 国 企 业 难 以 造 就 出 真 正 的 企 业 家 的 根 本 所 在

。

至 于 分 配 制 度

,

通 过 20 年的改革已经有了很大的改进
,

初 步 打 破 了

“

大 锅 饭

’ ,“

铁 饭 碗
” .

但 是

,

还 不 彻 底

、

不 完 善

,

还

没 有 完 全 实 现 按 劳 分 配 的 原 则

。

这 不 仅 体 现 在 企 业 职 工 身

上

,

更 体 现 在 企 业 管 理 者 身 上

,

即 一 个 企 业 的 厂 长

、

经 理 有 能

力

、

有 水 平

,

把 企 业 经 营 管 理 得 好

,

使 企 业 快 速 发 展 壮 大

,

获

得 了 较 大 的 经 济 效 益

,

但 他 的 劳 动 所 得 不 仅 比 本 企 业 的 职 工

多 不 了 多 少

,

而 且 并 不 比 那 些 能 力 差

、

水 平 低

,

把 一 个 好 端 端

的 企 业 搞 垮 了 的 厂 长

、

经 理 得 的 多

,

甚 至 还 得 的 少

。

尽 管 后 者

的 有 些 所 得 是 通 过 不 正 当 的 途 径 或 违 法 侵 吞 国 有 财 产

,

但 其

中 也 体 现 出 分 配 制 度 不 合 理

。

这 严 重 影 响 企 业 管 理 者 付 出 较

多 的 劳 动 发 展 企 业

,

努 力 提 高 企 业 竞 争 力 的 积 极 性

。

第 二

,

机 制 因 素

。

影 响 企 业 发 展 和 国 际 竞 争 力 的 机 制 因

素 是 多 方 面 的

,

如 劳 动 的 优 化 组 合 机 制

、

利 益 机 制

、

效 率 的 激

励 机 制

、

竞 争 机 制

、

资 源 配 置 机 制

、

效 率 与 公 平 的 调 节 机 制

、

法 律 机 制

、

增 长 方 式 的 转 换 机 制

,

等 等

。

在 这 里

,

仅 就 增 长 方

式 的 转 换 机 制 对 企 业 的 发 展 和 竞 争 力 的 影 响 作 些 扼 要 的 论

述

。

长 期 以 来

,

我 国 无 论 是 宏 观 经 济 还 是 微 观 经 济

,

依 靠 大 量

投 入 人 力

、

物 力

、

财 力 来 获 取 高 速 的 经 济 增 长

,

即 盲 目 追 求 高

速 度

;
资 金

、

资 源

、

能 源

、

原 材 料 的 投 入 量 大

,

消 耗 高

;

分 散

、

重

复

、

低 水 平 循 环

,

规 模 经 济 差

,

等 等

。

这 种 增 长 方 式 渗 透 到 企

业 的 发 展 战 略 中

,

就 相 应 形 成 了 只 追 求 产 品 的 数 量 和 产 值

,

不 讲 成 本 核 算

,

不 计 经 济 效 益

,

搞 大 而 全

、

小 而 全 的 企 业 小 社

会

,

因 而 也 就 形 成 了 企 业 的 投 入 成 本 与 所 得 的 经 济 收 益 之 间

没 有 均 衡 点 的

、

简 单 地

、

无 限 度 地 单 向 扩 张 的 企 业 发 展 非 均

衡 机 制

。

在 这 种 非 均 衡 的

、

非 健 康 的 机 制 状 态 下

,

企 业 的 发 展

决 策 总 是 希 望 压 缩 提 高 员 工 的 素 质

、

新 知 识 和 新 技 术 创 新

、

新 产 品 的 开 发

、

技 术 设 备 的 更 新 等

,

热 衷 于 老 产 品 数 量 和 产

值 扩 大 的 投 入

。

这 样 的 一 种 机 制 往 往 使 企 业 的 收 益 小 于 成

本

,

因 而 使 不 少 企 业 长 期 处 于 明 的 或 暗 的 亏 损 状 态 下

。

这 种

状 态 怎 能 谈 企 业 的 发 展

,

又 从 何 谈 企 业 的 竞 争 力

。

这 种 经 济

增 长 方 式 巫 须 转 换

,

但 是

,

缺 乏 新 的 转 换 机 制

。

第 三

,

知 识 与 技 术 创 新 因 素

。

科 学 技 术 无 论 是 对 宏 观 经

济 还 是 对 企 业 的 发 展 都 起 着 至 关 重 要 的 作 用

。

然 而

,

中 国 科

学 技 术 的 总 体 水 平 却 较 低

,

科 技 成 果 向 企 业 的 生 产 领 域 转 化

水 平 则 更 低

。

科 技 进 步 对 企 业 发 展 的 贡 献 率 远 远 低 于 发 达 国

家

,

在 发 展 中 国 家 也 只 是 一 般 水 平

。

科 学 技 术 进 步 缓 慢 在 工

业 企 业 的 生 产 领 域 表 现 得 尤 为 明 显

。

中 国 的 许 多 企 业 设 备 老

化

,

工 艺 落 后

,

产 品 品 种 单 一

,

更 新 速 度 慢

,

技 术 含 量 少

,

附 加

价 值 低

,

所 有 这 些 严 重 影 响 着 中 国 企 业 的 国 际 竞 争 力

。

前 述

中 国 工 业 品 出 口
贸 易 构 成 中 高 技 术 含 量

,

高 附 加 值 产 品 的 比

重 低 足 以 说 明 这 一 点

.

企 业 技 术 落 后 的 原 因 主 要 在 两 个 方

面

:

一 方 面

,

全 社 会 的 科 研 水 平 不 高

,

许 多 科 研 计 划 的 攻 关 研

究 深 度 又 不 够

,

同 时 工 程 化 的 研 究

,

即 应 用 研 究 和 技 术 开 发

也 没 有 相 应 跟 上

,

即 便 有 一 些 好 的 科 研 成 果

,

又 缺 乏 向 企 业

生 产 领 域 转 化 的 机 制

;
另 一 方 面

,

企 业 内 部 知 识 和 技 术 创 新

能 力 匾 乏

,

不 用 说 中 小 企 业

,

就 是 许 多 大 型 的 国 有 企 业 都 没

有 自 己 的 科 研 机 构 来 进 行 知 识 和 科 学 技 术 创 新

。

中 国 企 业 这

样 一 种 技 术 状 态

,

无 疑 将 影 响 其 竞 争 力 的 提 高

。

第 四

,

规 模 因 素

。

企 业 的 国 际 竞 争 力 还 与 企 业 的 资 本 规

模

、

生 产 规 模 和 市 场 的 占 有 规 模 相 关

。

我 国 企 业 国 际 竟 争 力

弱

,

一 个 很 重 要 的 原 因 就 在 于 企 业 的 规 模 过 小

。

在 世 界 银 行

《 世 界 发 展 报 告 》公 布 的 主 要 社 会
、

经 济 指 标 中

,

中 国 的 钢 铁

、

煤 炭

、

水 泥

、

化 肥

、

化 纤

、

电 力

、

棉 布

、

原 油

、

电 视 机

、

糖 等 工 业

产 品 产 量 自 90 年代以来居世界前 5 名
,

可 是 企 业 规 模 在 世

界 却 排 不 上 号

。
1 9 9 9 年 进 入 世 界 1 00 强的企业

,

中 国 仅 中 国

石 化 集 团 公 司 一 家

,

而 且 只 排 在 70 几位
,

与
100 强中的同行

相比
,

无 论 是 资 本 规 模

、

市 场 规 模

,

还 是 销 售 额

、

销 售 利 润

,

差

距 都 相 当 大

。

就 拿 钢 铁 而 言

,
1 9 9 3

年 中 国 钢 材 总 量 8 800 万

吨
,

居 世 界 第
7 位

,

但 年 产 达 到
800 万吨规模的仅 2 家

.

现 在

我 国 年 钢 铁 产 量 已 超 过 亿 吨

,

但 是 这 些 钢 铁 却 由
1 700 家钢

铁厂生产
,

其 中 60 %以上的钢铁厂年产量在 20 万吨以下
。

而 美 国 早 在
1 9 7 6

年
,

4 大 钢 铁 公 司 (美 国钢 铁
、

伯 利 恒

、

国 民

与 共 和 ) 的年 产 量 就 达 到 了 6 1 30 万吨
,

占 美 国 钢 铁 产 量 的

5 2
.

8%
,

其 中 美 国 钢 铁 公 司 年 产
2 570 万吨

,

占 全 国 钢 铁 产

量 的
2 2

.

2%
。

再 以 汽 车 工 业 为 例

,
1 9 9 5 年

,

中 国 汽 车 总 产 量

达 到
150 万辆

,

但 这 个 产 量 还 不 及 发 达 国 家 一 家 大 汽 车 公 司

年 产 量 的 1/ 3
。

可 是

,

这 个 产 量 却 由
163 家汽车厂生产

,

其 中

许 多 厂 的 年 产 量 在
1 000 辆以下

,

年 产 量 超 过 10 万辆的厂

家只有
“

一 汽
”

和

“
二 汽

”
两 家

。

而 美 国 的 通 用

、

福 特

、

克 莱 斯 勒

3 大 汽 车 公 司 在 70 年代中期占到了美国小汽车生产的 90 %

以上
,

其 中 通 用 年 产 小 汽 车 40 。 万 辆
。

由 此 可 见

,

中 国 工 业 企

业 规 模 小 影 响 着 中 国 企 业 的 国 际 竞 争 力

。

第 五

,

企 业 内 部 的 管 理 因 素

。

中 国 企 业 竞 争 力 劣 势 是 由

产 品 质 量 差

、

职 工 整 体 素 质 不 高

、

管 理 水 平 低

、

机 器 设 备 落 后

等 造 成 的

,

而 缺 少 真 正 的 企 业 家 则 是 关 键

。

那 么

,

什 么 样 的 人

才 能 称 得 上 企 业 家 呢
?
哈 佛 商 学 院 约 翰

.

科 特 教 授 说

, “

企 业

家 是 企 业 的 首 脑 和 领 导 者

” , “

企 业 家 是 经 营 管 理 的 专 家

” ,

“

企 业 家 是 企 业 的 领 航 员

” , “

企 业 家 是 企 业 资 源 的 分 配 者
” ,

“

企 业 家 是 企 业 信 息 沟 通 的 中 心 枢 纽
” , “

企 业 家 是 企 业 的 活

动 家

’
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可 见 企 业 家 作 为 企 业 的 领 导 者 对

企 业 的 生 存 与 发 展 起 着 至 关 重 要 的 作 用

。

因 而 对 企 业 家 的 素

质 要 求 很 高

,

他 应 该 懂 现 代 技 术

、

现 代 管 理

,

有 国 内 外 经 营 经

验

,

善 于 运 用 归 纳 思 维 和 统 计 方 法 观 察

、

分 析 和 研 究 发 展 战

略

。



2 期 湛 柏 明
:

中 国 工 业 国 际 竞 争 力 现 状

、

因 素 及 对 策 探 讨 1 1 8

目 前 我 国 企 业 家 素 质 令 人 担 忧
。

郭 元 烯 教 授 说

: “

虽 然 号

称 企 业 家 的 人 很 多

,

但 其 中 一 部 分 只 能 算 作 是 企 业 家 的

`

鹰

品
’ ,

即 伪 造 的 或 假 冒 的

。

他 们 懂 得 的 不 是 怎 样 经 营 企 业

,

而

仅 仅 把 当 厂 长

、

经 理 当 成 一 种

`

官

’ ,

为 此

,

他 们 更 多 地 是 在 追

求 所 谓 的 行 政 级 别

,

或 者 怎 样 肆 无 忌 惮 地 摆 弄 阔 气

。
” “

某 些

说 话
口

气 很 大 的 厂 长

、

经 理

,

不 要 说 不 知 道 什 么 叫 资 本 经 营

,

有 的 甚 至 连 企 业 的 财 务 报 表 也 看 不 懂

” ,

他 们 却

“

喜 欢 打 麻

将

,

并 不 喜 欢 读 书

” , “

至 于 企 业 到 底 应 当 怎 样 发 展 实 际 上 不

清 楚

,

也 没 有 认 真 去 进 行 过 思 考

” 。

所 以

, “

没 有 一 个 资 本 经 营

者 阶 层 是 中 国 经 济 落 后 的 重 要 原 因 之 一

,

没 有 一 个 资 本 经 营

者 阶 层 是 企 业 效 益 不 好 的 重 要 原 因 之 一

’
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三

、

提 高 我 国 工 业 国 际 竞 争 力 的 对 策

第 一

,

政 府 在 企 业 竞 争 力 的 形 成 与 提 高 方 面 要 做 的 首 要

工 作 是 建 立 现 代 企 业 制 度

,

使 企 业 真 正 成 为 市 场 主 体

,

落 实

企 业 的 法 人 资 本 所 有 权

,

造 就 企 业 家

。

企 业 拥 有 法 人 资 本 所

有 权

,

企 业 法 人 资 本 出 资 者 多 元 化 和 分 散 化

,

打 破 了 资 源 部

门 配 置 或 地 区 配 置 的 界 限

,

清 除 了 地 区 保 护

、

条 块 分 割 的
口

实

,

有 利 于 中 央 政 府 宏 观 产 业 政 策 的 顺 利 实 施

.

实 现 了 企 业

的 法 人 资 本 所 有 权

,

意 味 着 该 资 本 与 出 资 者 其 他 资 本 的 分

离

,

对 出 资 者 国 家 而 言

,

避 免 了 国 家 对 国 有 资 本 所 承 担 的 无

限 责 任

,

同 时 企 业 法 人 资 本 的 独 立 性

,

决 定 了 它 在 经 营 上 自

负 盈 亏

、

自 担 风 险 与 责 任

,

在 法 律 上 独 立 承 担 民 事 责 任 的 能

力

,

打 消 了 政 府 想 给 企 业 自 主 权 而 又 不 敢 给 的 后 顾 之 优

。

企

业 也 因 此 在 激 烈 的 市 场 环 境 中 有 竞 争 压 力 与 竞 争 动 力

。

建 立 现 代 企 业 制 度

,

就 是 要 建 立 资 本 经 营 的 委 托 代 理

,

为 中 国 经 营 者 阶 层 的 形 成 创 造 环 境

,

为 企 业 家 队 伍 的 脱 颖 而

出 提 供 机 制 保 障

。

委 托 代 理 的 运 作 是 出 资 者 的 所 有 权 与 资 本

经 营 者 的 经 营 权 两 权 分 离

,

以 企 业 法 人 资 本 治 理 结 构 作 保

证

。

在 法 人 资 本 治 理 结 构 中

,

企 业 经 理 由 股 东 (出 资 者 )通 过

公 开 竞 争 择 优 录 用 的方 式
,

聘 用 懂 经 营 管 理 的 经 营 人 士 担

任

,

出 资 者 与 经 营 者 在 平 等 的 基 础 上 通 过 契 约

,

确 定 双 方 当

事 人 的 权 利

、

义 务

、

利 益 和 制 裁

。

其 优 势 在 于 经 营 者 的 命 运 直

接 与 其 经 营 状 况 紧 密 联 系 在 一 起

,

经 营 得 当

,

出 资 者 资 产 得

以 保 值

、

增 值

,

经 营 者 也 得 到 相 应 回 报

。

经 营 失 策

,

出 资 者 资

产 贬 值

,

甚 至 企 业 破 产

,

承 担 有 限 责 任

,

经 营 者

“

下 台
”

或 屈 尊

低 就 或 受 到 处 罚 在 所 难 免

。

在 这 种 高 收 益

、

高 风 险 经 营 的 情

况 下

,

经 营 者 被 置 于 尽 心 尽 职 而 后 生 的 境 地

,

定 能 塑 造 出 提

升 我 国 工 业 国 际 竞 争 力 的 企 业 家 队 伍

。

第 二

,

集 中 力 量

,

创 建 工 业 企 业 的 大 公 司 与 跨 国 公 司

。

90

年代
,

大 型 跨 国 公 司 间 的 收 购

、

兼 并 活 动 把 新 世 纪 的 竞 争 格

局 定 位 到 大 型 跨 国 公 司 的 基 础 上

。

为 此

,

集 中 力 量

,

组 建 国 际

大 型 工 业 企 业
已 迫 在 眉 睫

。

经 济 学 家 已 有 的 研 究 表 明

,

一 国

的 某 项 产 品 贸 易 属 于 大 国 模 型 ( ib g 。
co n o m y )

,

也 必 须 保 留

必 要 的 企 业 经 营 规 模

,

减 少 面 对 外 国 主 顾 的 竞 争 伙 伴 数 量

。

鉴 于 国 际 竞 争 力 主 要 表 现 为 相 对 市 场 占 有 率

,

所 以 无 论

从 世 界 经 济 全 球 化

,

还 是 从 国 内 经 济 国 际 化 角 度 看

,

政 府 应

推 动

、

鼓 励 企 业 横 向 兼 并 与 收 购

。

横 向 并 购 是 生 产 相 同 产 品

企 业 间 的 兼 并 与 收 购

,

可 使 企 业 在 较 短 时 间 内 实 现 规 模 经

济

,

提 高 行 业 集 中 度

,

解 决 我 国 布 局 散

、

规 模 小

、

企 业 有 品 牌

、

有 效 益 无 规 模 的 问 题

,

克 服 行 业 生 产 能 力 扩 张 迅 速 与 市 场 扩

大 缓 慢 的 矛 盾

,

从 而 把 有 限 的 资 源 配 置 到 最 能 代 表 行 业 发 展

水 平 与 方 向 的 企 业

,

增 强 竞 争 力

。

横 向 并 购 符 合 当 前 世 界 生

产 专 业 化 的 分 工 态 势

,

利 于 企 业 发 展 核 心 业 务

,

实 现 技 术 上

互 补

,

是 获 得 本 行 业 科 学 技 术 的 竞 争 优 势 一 种 有 效 手 段

。

鼓 励 创 建 大 公 司 的 同 时

,

政 府 也 应 扶 持 我 国 大 型 企 业 集

团 的 跨 国 并 购

。

跨 国 并 购 国 外 的 中 小 企 业 对 我 国 大 型 企 业 集

团 进 入 国 际 市 场 十 分 有 益

,

原 因 在 于 它 们 虽 然 在 过 度 竞 争 的

环 境 中 面 临 困 难

,

却 是 技 术 与 装 备 上 乘

,

为 大 公 司 配 套 生 产

的 厂 商

。

通 过 并 购

,

能 拓 展 经 营 领 域

,

以 较 小 的 代 价 获 得 对 方

的 市 场 份 额

,

了 解 目 标 企 业 国 家 情 况

,

为 以 后 发 展 打 下 基 础

。

此 外

,

政 府 还 应 允 许 企 业 资 产 重 组

。

企 业 资 产 重 组 是 盘

活 企 业 资 产 存 量

,

提 高 企 业 资 产 整 体 运 营 效 益 的 突 破
口

。

资

产 重 组 实 践 中

,

有 的 属 于 内 部 资 源 的 配 置

,

而 有 的 则 涉 及 到

社 会

。

如 我 国 的 企 业

“

大 而 全

” 、 “

小 而 全
” ,

一 个 企 业 就 是 一 个

“
社 会

” ,

当 企 业 在 竞 争 面 前 不 再 经 营

“
社 会

”
而 专 心 其 生 产 业

务 时

,

就 需 要 政 府 支 持

,

保 证 企 业 主 导 产 品 不 受 影 响

。

第 三

,

采 取 措 施

,

加 大
R 乙 D 的 投 入 力 度

。
R& D (科研 和

开 发 )是 技 术 创 新 的 源 头
。

要 进 行 研 究 与 开 发

,

必 须 投 入

。

但

是

,

我 国 R吕J ) 投 入 不 足
,

且 呈 下 降 趋 势

,

相 反 基 建 投 资 冲 动

强 烈

,

吸 纳 大 量 资 金

。

企 业 由 于 承 包 制 条 件 下 的 短 期 行 为 和

企 业 留 利 不 足

,

导 致 许 多 企 业 不 想 也 无 法 安 排 新 产 品 开 发 与

技 术 改 造 投 资 资 金

。

鉴 于 宏 观

、

微 观 上 对
R乙D 投 入 的 现 状

,

应 该 规 定 一 个 硬 性 的 量 化 值

,

并 且 这 个 值 从 宏 观 上 要 占 到 国

民 生 产 总 值 的 若 千 比 如
1

.

5%
,

从 微 观 上 要 达 到 企 业 年 销 售

额 的 比 重 例 如
1%一 2 %

。

只 有 作 为 硬 指 标 规 定 下 来

,

就 像 中

央 银 行 规 定 商 业 银 行 准 备 金 制 度 一 样

,

实 行 硬 约 束

,

而 不 像

发 展 规 划 一 类 的 软 约 束

,

才 能 使 国 家

、

企 业 两 者 的
R邑 D 经 费

投 入 真 正 落 到 实 处
,

而 不 停 留 在 官 方 文 件 中

。

投 资
R& D 周 期 长

,

成 本 高

,

风 险 大

,

所 以 还 要 广 泛 吸 收

社 会 资 金

,

设 立 从 事 风 险 投 资 的 产 业 投 资 基 金

。

人 们 在 探 讨

硅 谷 成 功 的 秘 诀 时

,

认 为 风 险 资 本 公 司 至 关 重 要

。

美 国 的

6 0 0
家 风 险 资 本 公 司 的 大 约 一 半 在 硅 谷

;

据 统 计

,

在 过 去
4

年 中
,

风 险 资 本 家 把 大 约 55 亿美元投入硅谷技术开发
,

占 美

国 全 部 信 息 一 技 术 投 资 的 37 %
。

在 我 国 发 展 风 险 投 资

,

政 府

的 作 用 至 关 重 要

,

它 可 以 制 定 相 应 的 优 惠 政 策

,

以 保 证 风 险

资 金 的 筹 集 和 投 放

;
可 以 提 供 良 好 的 法 律 保 证

,

使 风 险 投 资

在 具 体 操 作 时 有 章 可 循

,

减 少 盲 目 性

,

增 强 可 信 度 与 安 全 感

;

可 以 对 投 资
R& D 中 的 高 技 术 经 济 风 险 予 以 保 险

,

建 立 风 险

投 资 与 风 险 贷 款 的 保 障 组 织 和 金 融 机 制

。

第 四

,

加 快 企 业 技 术 改 造 步 伐

,

提 高 产 品 的 知 识 含 量

。

我 国 初 级 产 品 与 工 业 制 成 品 中 杂 项 制 品

、

纺 织 品 的 相 对 优 势

源 于 劳 动 力 成 本 低 下

,

按 产 品 所 含 要 素 成 分 划 分

,

属 于 劳 动

力 密 集 型 行 业

。

目 前 发 达 国 家 在 占 领 高 科 技 产 品 制 高 点 的 同

时

,

还 积 极 吸 纳 高 科 技 成 果 于 劳 动 密 集 型 行 业 如 纺 织 业

,

试

图 以 生 产 过 程 自 动 化 降 低 单 位 产 品 的 工 资 含 量

,

提 高 竞 争

力

。

这 毫 无 疑 义 地 将 产 品 未 来 的 竞 争 力 优 势 定 位 到 知 识 与 科

技 含 量 之 上

。

所 以

,

从 工 业 的 角 度 看

,

加 快 企 业 技 术 进 步 步
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平短期内较快的提高
,

达 到 立 竿 见 影 的 效 果

,

迎 合 了 企 业 急

功 近 利 的 心 理

,

结 果 造 成 我 国 技 术 进 步 缺 乏

“

造 血

”

机 能

,

只

能 靠 不 断 地

“

翰 血
”

为 继

。

所 以

,

无 论 采 用 哪 种 方 式 促 企 业 进

步

,

都 应 该 以 超 前 的 眼 光

,

把 握 行 业 的 发 展 方 向

。
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伐

,

是 各 行 业 的 基 础 性 工 作

,

无 所 谓 劳 动 密 集 型 行 业 的 夕 阳

工 业 与 资 本 密 集 型 技 术 密 集 型 行 业 的 朝 阳 工 业 之 分

。

无 论 劳

动 密 集 型 还 是 资 本 密 集 型 行 业

,

只 要 其 产 品 与 高 新 技 术 结

合

,

都 会 成 为 有 竞 争 力 的 行 业

。

从 这 个 意 义 上 讲

,

加 快 企 业 技

术 改 造

,

更 应 着 眼 于 我 们 已 有 相 对 优 势 的 行 业 与 部 门

。

加 快 企 业 技 术 进 步 一 定 要 有 前 瞻 性

。

经 过 十 几 年 的 发

展

,

中 国 家 用 电 器 工 业 技 术
已 经 成 熟

,

成 为 大 规 模 生 产 的 家

电 生 产 大 国

,

其 中 电 视 机 产 量 从 90 年代起一直居世界首位
.

然 而

,

全 球 经 济 正 在 步 入 数 字 化 时 代

,

信 息 数 字 化 在 技 术 上

带 来 了

“

三
C ”

结 合

,

即 计 算 机 (oC m p u t i n g )
、

通 讯
(co m m u n i

-

e a t io n s
)和 内 容 ( e o n t e n t )

“

杂 交
” .

微 机

、

互 联 网 作 业

,

电 子 信

箱

,

几 百 个 频 道 看 电 影

,

播 放 D V D
,

数 字 照 相 和 数 字 摄 像

,

电

子 游 戏

,

从 互 联 网 上 看 着 对 方 打 电 话

,

种 种 功 能 的 美 妙 前 景

,

加 在 一 起

,

形 成 数 字 电 视 无 法 抗 拒 的 魅 力

.

自
19 97 年

4
月

4

日 美 国 联 邦 通 讯 委 员 会 给
4
大 电 视 公 司 (A B C

、

C BS
、

N BC 和
F ( )X )免 费 发 出 数 字 电视 广 播 经 营 许 可 证

,

到 19 98 年 10 月

美国 10 个最大城市的居民开始接收数字电视节目
.

数 字 电

视 粉 墨 登 场

,

模 拟 电 视 也 就 成 为 资 本 与 技 术 密 集 型 产 业 中 的

夕 阳 产 品

。

用 提 高 竟 争 力 的 前 瞻 性 眼 光 看

,

数 字 电 视 淘 汰 模

拟 电 视 是 电 视 业 的 发 展 趋 势

。

因 此

,

我 国 电 视 生 产 厂 家 在 确

立 企 业 技 术 进 步 战 略 时

,

不 能 不 看 准 这 一 点

.

而 对 我 国 大 多

数 工 业 企 业 来 说

,

技 术 进 步 的 短 视 行 为 很 常 见

,

如 在 技 术 的

引 进

、

消 化

、

吸 收 和 创 新 中

,

引 进 多

,

消 化

、

吸 收

、

创 新 少

;
在 引

进 中

, “

硬 件 ,’( 成套设备等 )所 占 比重 大
, “

软 件

” (技 术 许 可
、

顾 问 咨 询

、

技 术 服 务 等
) 比重 小

。
1 9 9 3

年 技 术 引 进 中
,

成 套 设

备 所 占 比 重 高 达 83
.

67 %
,

技 术 许 可

、

顾 问 咨 询

、

服 务
3 项 仅

占 8
.

9%
.

造 成 该 现 象 的 原 因 之 一 就 是

“

硬 件

”

引 进 后 产 品 水 (责任编 辑 邹惠抑 )

C h i n a ’ 5 I n d u s t r y C o m P e t i t i o n : C u r r e n t S t a t e

F a c t o r s
邑 C o u n t e r m e a s u r e s

Z H A N B a i
一
m i n g

( S e h o o l o f H u m a n is m
a n d M

a n a g e
m

e n t ,

W
u
h

a n I n s t i t u t e o
f C h

e m ie a l T e e
h n o lo g y

,

W
u h a n 4 3 0 0 7 3

,

H
u
b

e i
,

C h in a )

B i o g r a p h y :
Z H A N B a i

一
m i n g ( 1 9 62

一
)

,

m a l e
,

D o e t o r a l e a n d id a t e ,

W
u h a n U n iv e r s i t y B u s i n e s s S e h o o l

,

m a jo r i n g i n t e r n a t io n a l t r a d i n g
.

A b s t r a e t :
C h i n a ’ 5 e o m p e t i t i v e a b i l i t y i n i n d u s t r y h a s i n e r e a s e d a l o t s i n e e 1 9 4 9 e s p e e i a l l y 1 9 7 8

.

Y e t i n

g e n e r a l t h e r e 15 l a r g e d i s t a n e e e o m p a r i n g w i t h d e v e l o P e d e o u n t r ie s
.

T h e r e a s o n s m a in l y l i e i n s y s t e m m e e h
-

a n i s m
,

t h e q u a l i t y o f m a n a g e r a n d w o r k e r ,

i n n o v a t i o n o f k n o w l e d g e a n d t e e h n o lo g y
, s e a l e o f e n t e r p r i s e s

.

5 0 t h e g o v e r n m e n t a n d e n t e r p r i s e s s h o u ld s u p p l y t h e m e e h a n i s m t o e n s u r e t h e f o r m a t io n o f m a n a g e r s , e o n -

e e n t r a t e a t t e n t i o n o n b u i ld i n g e n t e r p r i s e g r o u p s , a d d m o r e i n p u t t o R& D
,

h a v e a n i n s i g h t in t o t h e t e n d e n e y

o f i n d u s t r i a l d e v e l o Pm e n t
.

K e y w o r d s : a n a l y s i s a n d e o u n t e r m e a s u r e ; a d v a n t a g e a n d d i s a d v a n t a g e ; C h i n a ’ 5 in d u s t r y


